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ELECCIONS XERAIS EN ESPANA

ESTIMACION DE VOTO PARA O CONGRESO DOS DEPUTADOS

Partido 10-Dec

Podemos 26,5

PP 24,4

PSOE 22,5

U (La izquierda plural) 5,3
UPyD 5,1

Ciudadanos 3,2

Esquerra 2,8

Giu 2,5

Vox 1,2

Compromis + eQUO 1,1
PNV 1,1

Amaiur 1,0

BNG 0,5

Coalicion Canaria + Nueva Canarias 0,5
P. Andalucista 0,5

Foro Asturias 0,4

PRC 0,2

Geroa Bai 0,2

Meés 0,1

UPN 0,1

o Podemos consolidase como primeira forza, sobe algo mais de un punto e aumenta a sta vantaxe sobre
PP, segundo, e PSOE, terceiro, que baixan a respecto de hai un mes medio punto cada un.

o Maior variabilidade entre as forzas minoritarias, mais suxeitas a volatilidade xeral e aos cambios
experimentados polas tres primeiras forzas. Soben unha décimas IU e UPyD, pero mdis mais a segunda,
que se achega a s6 duas décimas de IU no que a distancia minima rexistrada historicamente. Baixa tamén
Ciudadanos.

o ERCadianta CiU intercambian posicions no que é unha situacion de empate técnico a nimero de votos.
As enquisas para as xerais ainda non recollen plenamente a recuperacion de CiU en Catalunya tralo 9-N,
pois nunhas elecciéns autondmicas CiU volveria estar por diante de Esquerra, especialmente en nimero
de escanos
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PODEMOS E CIUDADANOS

Evolucion subxacente da estimacién de voto (X Lexislatura)

0.3+
o
o
0.2 -
— (o]
c
=]
o
g Partido
-.g o g o Podemos
g © @ o Ciudadanos
£
) o ©
>
0.1 -
o
- o —— 0 og
o o
(o}
o <]
0.0 -
1 T T T I T
xufio xul ago set out nov dec
Data
Efectos caseiros

TermA®metro electoral —

Sigma Dos —

NC Report —

La Vanguardia —

Jaime Miquel —

Invymark —

Casa

GESOP —

electomania.es —

DYM —

Demoscopia Servicios —

CIs

Celeste-Tel —

Ciudadanos

_————

Podemos

-0.047

0.00

0.047
-0.047
0007
0.047

Nesgo




calidonia &5 hibernia

X

IU E UPYD
Evolucién subxacente da estimacion de voto (X Lexislatura)
0.20 5
0.15+
€
=
—
8. Partido
o
Lo.10- V\ U
£  UPyD
L
o
>
0.05+
0.00 -
T T T T T T T
2012-01 2012-07 2013-01 2013-07 2014-01 2014-07 2015-01
Data
Efectos caseiros
9} UPyD
TNS Demoscopia — —-—0— —-o—
TermA®metro electoral — —0— —-—
Simple LA3gica — —-‘— -.—.—
Sigma Dos — —o—-— —;—.—
PP ——— —_—
Noxa — — — .
NC Report — ————— R
MyWord — —_—— : [ —
Metroscopia (nova metodoloxA-a) — —-—-— — -
Metroscopia — —-— —_— e
La Vanguardia - P —
Jaime Miquel — —_— J S S
g H
© U= —_——— —_———
(&) H
Invymark — —_—— —_———
GETS / Temas — —_— [
GESOP - ———— S S
GAD3 — _0— —_—.
Feedback — —0— —-—o—
Estudio de SociologA-a — —-— _—
electomania.es — —.— —_—
DYM — N S S
Demoscopia Servicios — —_— [ S
CIS — —_— PR
Celeste-Tel - —_— —_— e
AsturbarA*metro — —_— _— e
II-D Ic Il-n I: lI-{') Ic Il-l') Ic
s 8 g 8 = = 8 =



calidonia £ hibernia

FORZAS DE AMBITO NON ESTATAL

Evolucion subxacente da estimacién de voto (X Lexislatura)
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CALIDONIA HIBERNIA

CONSULTORIA DEMOSCOPICA

Nas péxinas seguintes describense as tres metodoloxias complementarias de estimacion de voto que
Calidonia Hibernia aplica na realizacién de informes demoscépicos e politoldxicos.

ENQUISAS

A posibilidade de realizar traballos de campo nos concellos obxecto de estudo é a base para cofiecer a
opinién dos seus habitantes.

Desde hai décadas o tipo de traballo de campo que se xeneralizou en Espafia é o telefénico, apoiado na
sta axilidade e coste menor fronte ao presencial, mais lento e caro e que normalmente sé esta ao
alcance de institucidns publicas como o CIS.

Os traballos de campo telefdonicos posten as vantaxes e inconvenientes seguintes:

VANTAXES

e Cofiecemento directo da opinion dos entrevistados mediante unha mostra desefiada con
criterios ben representativos do censo electoral.

e Inclusién nun cuestionario estruturado daquelas preguntas que demostran estar mas
relacionadas co voto real —non o declarado- das persoas, e daquelas outras ad hoc que tefien
que ver coa conxuntura local especifica de cada municipio o comarca.

e Posibilidade de realizar varias ondas ou catas distintas cun intervalo de tempo suficiente entre
elas como para verificar a tendencia de cambio nas preferencias dos votantes (por exemplo,
unha primeira 4 volta do veran e outra antes do comezo da campafia electoral).

INCONVENIENTES

e Custo de realizacion de cada traballo de campo telefénico. Dado un coste medio por entrevista
bastante homoxéneo no mercado do marketing telefonico, e sabendo que o minimo esixible en
termos de minimizacién do erro de mostraxe é un tamafio de 400 entrevistas, cada enquisa,
mesmo telefdnica, poderia exceder o orzamento que dispofien a maioria dos clientes. Ademais,
0 custo unitario por entrevista increméntase canto mais pequena é a mostra, ao desaparecer as
economias de escala asociadas a traballos de campo dunha dimensidon mais grande e
mantérense iguais determinados requisitos técnicos como por exemplo o nimero de cotas a
utilizar. Todo iso sen engadirmos o custo do traballo de tratamento e analise dos datos, da
elaboracion da estimacion de voto —a tarefa popularmente cofiecida como cocifias e que é a
que lle outorga valor engadido ao estudo- e da presentacidn de resultados no formato mais
comodo para a sua explicacion ou difusion. Todos estes aspectos supofien unha cantidade fixa
e independente do tamafio de mostraxe, e cuxa importancia térnase maior en mostras
pequenas.
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e Ataxa de cobertura da lifia telefénica fixa é cada vez menor, ao verse substituida pola telefonia
mobil. En Espaia non existen directorios telefénicos publicos de lifias mdbiles, e anque existe a
posibilidade de realizar marcados aleatorios tal solucién non é aplicable en dmbitos de estudo
inferiores ao estatal —non existen prefixos autondmicos, provinciais ou municipais que
permitan dirixir a mostra sé a eses ambitos.

e Ataxa de colaboracidn nas entrevistas telefonicas de caracter politico adoita ser inferior as
realizadas sobre calquera outro tema. Nos EUA en menos de dez anos esta taxa reduciuse 4
terceira parte do que era, e en moitos paises o sistema de entrevista telefénica asistida por
computador (CATI) deixou paso ao uso de enquisas online. Por exemplo, o recente referendo
escocés de independencia foi o primeiro proceso de votacidn a escala europea onde a inmensa
maioria das enquisas recorreron a internet e a substitucion de mostras aleatorias por paneis de
opinadores representativos da poboacion. En Espafia el estado da arte ainda non avanzou
tanto, pero xa aparecen os primeiros institutos que utilizan este novo método de recollida de
informacion para os estudos politicos e as sondaxes electorais. Estas enquisas online xa son,
por outra parte, de uso frecuente e intensivo no mundo do marketing.

e En Galicia o teléfono fixo segue sendo o mellor sistema de contactacion, sobre todo en dmbitos
non urbanos nos que o custo dun campo presencial se dispararia pola dispersidon poboacional.
Pero nos municipios de tamafio reducido é frecuente que nas chamadas se esgote a base de
datos de lifias telefénicas sen terse completado a mostra minima necesaria.

MODELOS DE VOTO

Os inconvenientes de usar exclusivamente traballos de campo da natureza que for, solucidonanse coa
utilizacion de modernos procedementos estatisticos de analise de datos.

Nos ultimos anos proliferou no @mbito académico e privado a construciéon de modelos de voto baseados
en solidos fundamentos tedricos que aproveitan a informacion estatistica publicamente dispoiiible,
como por exemplo:

e  Osresultados histéricos en eleccidns de igual ou distinto tipo, tanto no municipio de estudio
como en areas contiguas —efecto contaxio- ou mais grandes —provincias, CC.AA., Estado.

e O nivel e a evolucion de indicadores socioecondmicos diversos —como a taxa de paro ou os
indices de confianza do consumidor ou nas instituciéns.

e A explotaciéon de informacién de opinidn publica extraida das redes sociais (twitter).

VANTAXES

e Complementan o traballo de campo e permiten realizar reduciéns nos tamafios de mostra sen
perder fiabilidade nos resultados e nas estimacidns de voto.

e Duas opinidns sempre son mellores que unha.

e En periodos de alta inestabilidade politica, caracterizados por elevadas taxas de indecision,
ocultacidn, desafeccidn e volatilidade do voto, e nos que os principais cambios nas preferencias
dos votantes non se realizan ata practicamente o dia mesmo das eleccidns, a compofiente
estrutural do voto —aquela que depende de condicionantes socioecondmicos como los
comentados- prevén o comportamento dos electores polo menos tan ben como as enquisas.
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INCONVENIENTES

e Necesidade de dispor de bases de datos ricas en resultados electorais, idealmente
desagregados ao nivel de mesas ou colexios e non sé para a totalidade do concello, e
abondosas en indicadores socioecondmicos periddicos procedentes de diferentes fontes —CIS,
INE, IGE...

e Traballo de analise de datos de alto valor engadido e que require unha maior dedicacion
temporal.

e Imposibilidade de aplicar técnicas de explotacidn de redes sociais naqueles ambitos que non
alcanzan unha certa masa critica na producion de comentarios de caracter politico na rede.

ANALISE DE HOUSE EFFECTS

O ultimo método que chegou 4 demoscopia electoral provén do mundo anglosaxdn. Tratase da analise
de efectos caseiros (house effects).

Nos paises desenvolvidos e na eleccidéns de primeira orde adoitan producirse e publicarse infinidade de
enquisas por parte de diferentes institutos o empresas e en diferentes momentos do tempo. A analise
estatistica conxunta das suas estimacions de voto —e doutras variables como a valoraciéon de lideres ou a
intencidn directa de voto- permite illar os nesgos en que incorren as cocifias de cada produtor de
enquisas, separando o ruido ou os desvios debidos a sia metodoloxia ou as contaminacidns ideoldxicas
do sinal que representa o verdadeiro comportamento do electorado.

VANTAXES

e Calquera media estatistica das estimacidns de voto publicadas polas diferentes casas e
enquisas minimiza o risco de erro.

e O cdlculo dos desvios involuntarios ou voluntarios en que incorren os produtores de enquisas
permite que sexan neutralizados e descontados. A media dos valores descontaminados mellora
ainda mais a estimacién.

e E barato, e dispofiendo das ferramentas estatisticas adecuadas, relativamente facil achar estes
nesgos.

e Comunicado o dato depurado ao cliente ou aos electores todos dispofien dunha informacién de
maior calidade sobre a situacion real da opinion publica, decidir o seu voto nunha contorna de
menor incerteza e reducir a volatilidade demoscopica e electoral —porque si, efectivamente as
enquisas inflien no voto, e moi especialmente en determinadas persoas e segmentos.

INCONVENIENTES

e Como no caso de modelos de voto, a necesidade de dispor de bases de datos ricas en enquisas
electorais.

e Esta dispofiibilidade das enquisas é mas reducida nas eleccions municipais que nas
autondmicas, europeas ou xerais.
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CARLOS NEIRA CORTIZAS

15 ANOS DE ESPECIALIZACION EN SONDAXES ELECTORAIS

Posuidor de sélidos fundamentos en disciplinas como Estatistica, Econometria e Métodos Cuantitativos,
axifia comecei a proxectar no ambito profesional as mifias inquedanzas sociais, especializandome en
analise electoral e sociopolitica.

Tras acabar a licenciatura en Economia, traballei como bolseiro no Instituto Galego de Estatistica e na
Universidade de Santiago de Compostela, alcanzando o meu primeiro contrato laboral como técnico
estatistico na entdn principal empresa demoscdpica de Galicia: Sondaxe.

Desde 1999, como empregado primeiro, mais tarde como socio da primeira cooperativa galega de
investigacion, accidn y participacién social —Cidadania-, e finalmente como profesional independente,
participei na elaboracion de sondaxes de todo tipo -preelectorais, postelectorais, e de saida de urnas.

Traballei en estudos cuantitativos e cualitativos para os principais partidos politicos galegos —PP, PSOE,
BNG-, tanto no dmbito autondmico galego, como no provincial —-Deputacion da Corufia- e municipal —as
sete cidades galegas, Ames, Burela, Carballo, Catoira, Foz, Guitiriz, Ribadeo, Sarria, Viveiro... Ademais,
realicei enquisas para toda Espafia e noutras Comunidades Autdénomas, moitos dos cales foron
publicados en distintos medios xornalisticos.

Entre os meus fitos destacan o ter elaborado unha metodoloxia de mostraxe que anticipou a marxe de
vitoria do PP de Aznar no ano 2000, a enquisa madis certeira nas complicadas elecciéns vascas do ano
2001, ou, mais recentemente, o ter prognosticado sen necesidade de traballo de campo ningun o
resultado das elecciéns autondmicas galegas do ano 2012 —maioria absoluta do PPdeG de 41 escanos, e
adiantamento da AGE ao BNG.

O meu ultimo logro publico é ter detectado cun modelo de voto estrutural a sobreestimacion na que
incorreron todas as enquisas publicadas en Espafia do verdadeiro nivel de apoio ao bipartidismo de PP e
PSOE nas eleccions europeas do ano 2014.

Estes ultimos progndsticos puideron seguirse no meu sitio web, e mereceron comentarios e referencias
en diferentes medios —tanto prensa en papel como dixitais da internet.

Ademais do traballo demoscdpico desenvolvo traballos de investigacion social e de mercados, de
diagndstico socioecondmico, e de avaliacién na implementacidn de politicas publicas en el ambito da
formacion ou da fiscalidade.

CONTACTO

669 8293 73
Santiago de Compostela

carlos.neira.cortizas@gmail.com

http://calidonia.eu/
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